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,  

.  
 82 ,  

,  
: , , ,  

, .  
. ,  

» ,  « » , 
. , 

Business Traveller,  1976 . -
.  — ,  

,  (  
70% ) — .  

, 
, 

. , 
,  

Sky Cities, ,  
 

,  
     Eurostar        -

, . 
 

— , .  
 ( )  « » . 

 1996 .  
 350 .,  270  

.  (Charles Vine),  Spafax 
Inflight Media,  

 40 , : « -
,  

, ,  ABCI.  
, ». ,  

 300 .  (  
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),  —  
.  —  

,  
,  

,  
.  

.  
 

, , ,  
, , ,  

, . 
:. Belina Archer (1997). Sun, sea, sex, sand and media. Campaign, 30 

May, p. 29. 
 

,  
—  « ».  

, ;  
. ,  

,  New York Times,  2  500 . 
. ,  28 ,  

! ,  
.  

 
,  

. , , 
 Vogue,  

,  20 % — . ,  
 

, , ,  
,  

.  
:  

, ,  
, ,  

 ( .  3.2)5. 
 

, -   
 

 —  
,  — 

,  
, ,  

.  1941 .,  
,  

. ,  
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, .  99% 
,  

 1975 . 6.  
,  1975 .  90%  

30 ,  1990 . , 
40%  15- 7.  

 ( .  
 3.2),  

, .  
 

,  
,  ( -

),  
 ( .  

 3.2). , ,  — :  
 1 ., ,  

 6 ,  
,8 ,  

,  
. 

 
 3.2 

CNN International:  
 
CNN International, ,  24 , 

 1980 .,  CNNI  
 1985 . ,  23 ,  

 (  185  212 ). 
 80%  

, CNNI , 
.  

CNN  3,6  (70 % 
 

CNN), , ,  
.  CNN Airoport Network  

 1420  33 ,  
,  350  

, .  « -
, ,  

, ,  
, , ». 

, ,  
 CNNI,  

,  
. ,  
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,  
-1 ,  

.  
 CNNI,  

 
.  50  

, ;  
 1,5 .  

 Time Worner, CNNI  
, , ,  

 Time  Fortune (  
 

), ,  
. 

 CNN Traveller.  
 1998 .,  

,  
,  

, , .  
 

, ,  
 « »,  

,  
.  CNN . 

 «  
», cnntraveller. com , 

 CNN Traveller  
. ,  

,  
,  

 CNN News Group. 
, -

 CNN, 
. 

, , Best Western,  
 CNN Interactive,  

.  —  City Guides '  
CNN.com/travel guide,  

 Best Western;  CNN.com 
,  

 Best Western.  Best Western 
 ( ), 

 300%  
,  35%  Best Western. 
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. Time Warner European Profite, 1998, Time Warner Europe, Brussels, 
1998 and CNN &Travel, CNN, London, 1999. 
 

 12 % ,  
,  

, —  
. ,  

.  
 5 .  AM  

4 .  FM. 
,  

, :  
 

, ;  
,  

: ,  
. ,  « » ,  

 — , , 
,  (  — 

, ). 
 

 
 

,  
, — , ,  

. ,  «  
»10. ,  

 —  
 

. : , 
. ,  —  

, ,  
(Holloway, Plant)  «  

»11.  
, , , 

- 
, ,  

, 
.  

,  
, ,  

. -
:  

, , 
. 
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; ,  

 
. , , 

,  
, . ,  

 ( ) 
,  — ,  

12. ,  
 

. ,  
, , -

. , ,  
, ,  

, ,  
, , ,  

,  
. ,  

, 
, ,  CD,  ( . 

 3.3) .  
,  

. 11. ; ; s . , 1 :> ; 
 

 3.3 
 Disney 

 
 1995 ., ,  Disney 

 Walt Disney World, 
,  

, .  
,  

 Disney  
.  

 
 Disney  « ». 30- , 

 43 .  
(Epcot, Disney MGM, , .), 

 
Disney World .  

: ,  1996 .,  
 670 . ,  20 % ,  1995 .  

 Disney ,  
,  

. 
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,  
 50 %  

; 
 80 % , ,  (  

,       )     
Disney World; 

 90 %  
. 

 1,5 . , 
 

, Disney  
,  

,  
, , ,  

.  
 

, Disney ,  
: 

 Disney  
2,5 . ,  99% . 

 — , 
,  

. ,  
 

. , ,  (Wales 
Tourist Board), — ,  

.  Wales Tourist Board Holiday 
Magazine,  

, . 
, . 

 (Roger Thomas) : 
. ,  

».  
, ,  (Anthony Hopkins), 

, ,  
 (John Humphrys),  

 (David Bellamy), ,  
(Colin Jackson),  (Roy Strong) ,  (Carlo 
Rizzi), .  

, , ,  
, ,  

 — :  
, -

, ,  Elle 
Deco  World of Interiors. 
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, ,  
, ,  (flyers) 

,  
. 

, , 
 ( ),  (  

),  ( ), ,  
 

. ,  
,  

, .  
, ,  2-  

 (  
).  

 
, , 

.  
 40 000. -

: ,  
 (  2,8 .) 

 45 . . 
 —  

,  
. ,  (James 

Rosenfield), ,  Club Med,  1990-  
, 13.  

 Club Med -
,  

 — .  
, ,  

,  
. , , 

. : 
, ,  

.  
 4- ,  

. ,  
,  

. . !. 
. 

... . 
 

,  
.  Club Med,  

.  
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,  1990-  
,  

. , , ,  
 80- ,  90-  

,  
. 

 
 

 
 

, -
,  

 500 .  — 
, , 

-
, : ,  

,  
.  

 — ,  (  
)  

. -
, .  Disney 

Channel  1997 .  
,  

, , -
, — 14.  

.  Virgin 
Atlantic, , ,  

 ( . . 8). ,  
, ,  
,  

, -
. ,  

 (David Berstein) ,  
: 

 ; 
 ; 
 ; 
 : ,  

, , ; 
 ; 
 15. 
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, , , , ,  
, , , 

 
. , ,  

, , ,  
16.  

, ,  
. ,  

,  
,  (event) ,  

» . ,  
,  PR. 

 
 

 
 

 Nike  40 
 '•)  (Eric Cantona)  

 « » — , , 
- 

 
. Playtex Wonderbra  Nike, ,  

.  PR 
 

. ,  HHCL & Partners 
 Tango  

 Environment Marketing,  
 PR- .  

, PR-  
,  

17.  (Mike Perry), -
 Simon Palmer Denton Clemmow & Johnson,  

 Nike, ,  —  
: «  

,  
 

. .»  
 Nike  

 « »  « ». ,  
 80 .  

 PR-  — ,  
 Nike  5 . .,  

, . ,  
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,  
18. 

 (Alasdair Ritchie),  TBWA, 
,  Playtex 

Wonderbra  Battersca , ,  
.  

 20 . .,  30-  
 60 . .,  
. -

,  
 PR-

19.  
, 

 
.  

 
. ,  TBWA  

, ,  FHM,  
,  1999 . 

. 
 

 
 

 
,  

—  
. .  

 1995—1999-  
,  10 .  

1995 .  60 .  1998 . ,  
, ,  

 ( .  3.4) . 
, , , 

.  
 is , ,  

.  
. ,  Liar, Liar 

(« , »),  Universal Pictures,  
 The Fruit Label Co. — , ,  

 12  (Jim 
Carrey).  

 500 . .  30- ) 
 1 ,  

, ,  
. ,  
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,  
, , . 

 « »  — , 
.  

 1998 .,  
 20 .  

 3 . , 
, 

,  
Tango.  Taxi Media,  

, ,  
 Phonesite, .  

, 76%  16  24 , 
,  

,  
, ,  

.  6,3 ,  
, . 

, , 
: , ,  

. 
 

 3.4 
 

 
,  

,  
,  

» .  1994 
.,  20 ,  1999 . 

 27 .;  
 35 . .  5 .  

, , 
.  

, ,  
 18  35 .  

, ,  Mars, 
Gillette  Nesttln, ,  

 — .  
, ,  

 
, ,  

, .  
,  

,  30-
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.  

,  (  
, ),  —  

, , , , 
.  

, , . 
 

: Ruth Nicholas (1999). Toilet trading. Marketing Week, 13 June, pp. 
51-2. 
 

 
 1999 .,  Virgin Atlantic  

 Star Ferry -
.  

.  
 20 .—25 . . .  

 «  
», . , .  

, -
,  

»,  
,  

. , , 
,  

 Swissair,  
 — .  

 250  ( )  
 Swissair, 

, .  
 « » ,  

 Swissair,  
, , .  

 Beck —  
,  «  

», , 
.  

,  —  
 

, , 
 Bladerunner (« »),  

 
. ,  

 
, , , . 
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.  
. ,  

 
 (130  

 17 ), -
.  

, , . ,  
 Heathrow Express (  15-  

) ,  
 

.  
, , 

,  
 (60%  

), , ,  
. ,  

.  ScotRail  
,  

 
,  

 35- .  
,  

Adidas, ,  
,  

, :  
? 

 
,   

 
 

,  
, —  

.  
. ,  

-
!  

,  
.  

, , 
. , -

 
,  

. ,  
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 — , ,  
, , , 
.  2 . 

,  46 . .  
,  

 
: 

 
.  

; ,  
,  

,  
. 

,  
, .  
: ,  

, — ,  — 
 15  54 1.  

 10—15 ,  
,  

, . ,  
,  

, . 
,  Nuclear Electric PLC  

. 
,  

, PR-  
, ,  

 «  
». 

, ,  
,  

.  
, ,  

,  
, , 

, , , - 
.  

,  
. «  

.  
», —  Umbro  

 1996 .  Canon 
Europe  

: 
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, ,  
Canon , , 

, »20. 
 

 ( )  
Cornhill Insurance English Cricket Board.  

:  
 2%,  21%.  

 Marlboro  Formula 
One,  

,  
 

Formula One.  Puma  
 (Boris Becker),  1994 . : 

 Puma  15 .  150 . 
 
 
 

 3.1 
,  

 
 1999 . Nationwide Building Society  

, ,  
,  8 

. . , 
,  

.  ( ,  
)  

,  
.  Nationwide  

,  
,  

. 
Nationwide , 

, ,  
(Glenn Hoddle) — ,  

 
, ,  

. ,  
 

 Nationwide  
.  

,  Nationwide  
.  

, ,  
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,  
 

, , 
. 

 
,  1999 .,  

, ,  
30 .  

 55 . . ,  
, 
,  3 ,  

.  
 

 1998 .,  500  
,  

 — 37 . ,  
.  1998 . : «  

, , »,  
 Coca-Cola .  

 
, ,  

), ,  
, , .  

 90-  
, . ,  

Manchester United  Chelsea :  
, , , 

.  
 —  (soccerati),  

, . 
, ,  

 Chelsea  30 . . .  
 50 %  

, .  
— ,  

.  ( , 
, )  4300 .  

 
 45% 

, ,  
 

, . , 
 BSkyB ,  

 1997 .  (  2001 .),  670 . 
, , 
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.  

,  
.  

,  
:  

, ,  
. 
 

, .  
, :  

, :  
,  —  

, .  
 

:  « » ,  
, 

.  
 1998 . — ,  12 

. , 
 Marketing Week  1998 ., ,  
,  Coca-Cola, McDonald's, Adidas  Snickers, 

 
,  Nike,  

, ,  
,  « » ,  

21. 
 

 « » 
 

 « », ,  
, .  

,  
 

. , 
,  

.  
 1998 .,  

, , -^ , 
 

. Pepperami, , 
 Vanden Bergh foods, , 

. , 
, 

,  
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,  Union Jack (  
).  

 (  
) . 

Nike — ,  
, .  

 (  
, , ,  

),  « ». 
, Nike ,  

. -96,  
.  

 « »  1996 .,  
. -

 Nike, , 
,  

, ,  
.  Nike ,  

,  Reebok ( -
 

)  
. . 3.3 ,  

,  
. ,  « » —  

. 
 

 3.3  1996 . 
 
 

. Marketing Week, 9 July 1998. 
 

, ,  
,  

 « » . ,  
 

, , -
 « ».  

,  1998 .  
,  

 % » % 

McDonald's  85 Nike  73 

Visa  70 AT&T  63 

Coca-Cola  68 Pepsi  55 

IBM  65 Mastercard  49 

Kodak  63 Sony  43 
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, ».  
:  Nike  

 —  
 ( ,  

)  1999 .,  
,  « » 

 
 Mmennium Stadium —  

, .  
 Nike,  

, ,  
. , 

, ,  
 — Nike. ,  Nike  

.  
,  

 « , !», -
 Nike.  Nike  

 (Joost Van Der 
Westhuizen), . 

 
 

 
,  

,  
.  

.  
1.  —  

. 
2.  —  

. 
3.  —  

. 
4.  —   

. 
5.  —  

. 
6. :  

. 
7. :  

. 
8.  —  

. 
 

: ,  
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, ,  
. 

1. , 
,  

),  
, ,  

, .  
2.          

,  
,  

. 
3.  — ,  

. 
4. ,  

,  
, ,,  

. 
 — ; 

.  
 — ,  

,  
: 

 ; 
 ; 
 ; 
 ; 
 . 

 
 ( , , , , , 

), ,  
. 

 
.  

, , 
, .  

,  
 ( , 

),  
,  

.  
 —  

.  
 

 3.1 
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The Hard Rock Hotel :  
 

 The Hard Rock Hotel  (HRHB)  
1998 .  Hard Rock Cafe,  

 Travel Asia,  «  
».  

 
  

 
 HRNB  Publicis 

Eureka ( )  Optimedia. :  
 ,  Hard Rock 

Cafe; 
 ,  

),  (  
); 

  (  
 Hard Rock Cafe); 

  
. 

 
 

 
 — , 

, ,  
,  

 (Club Med). -
 HRNB: 

  ( , , ); 
  ( , , , ); 
  (  — ); 
  (  

, ). 
,  

 HRNB  Hard Rock Cafe.  
, ,  
, . 

 
 

 
,  

 ( . 3.4).  
 HRNB ,  

: ,  
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. 
 

 3.4  HRNB 
 

  
18 – 30 -   

 
,  

, .» 
35-60 –  

 
, .» 

,  
 

.»  
 

, 
, 

) 

, .  
.» 

, , , .» 
 

.» 
 

 
 

 — ,  
: , ,  

,  ( ,  
HRNB), .  

 
 ( . 3.5). ,  

,  
, ,  

;  ( )  
, . 

 
 3.5  KHRNB  

 
  

 
.» 

 Hard Rock Hotel  
, .» 

 Hard Rock Hotel ?  
,  

.» 

«Hard Rock Hotel  —  
, 

, ,  
.» 

,  
.» 

 

: ,  
, ,  

.» 
? Hard Rock Hotel ? 

!» 
 Hard Rock Hotel?» 
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,      
,  (triggers) : 

 , , ,  —  
 ( , , ,  —  The 

Hard Rock Hotel); 
  (1960- , 1970- , Rolling Stones, 

Madonna, Spice Girls); 
  — « », «  

». 
 

 
 

, ,  
, 

, -
 ( . 

 1.1). : 
 .» 
 , ,  

.» 
 .» 

 — ,  
 

, ,  Travel News Asia, Travel Trade 
Gazette  Travel Weekly,  /5( -mnyp) Who Weekly 

),  Magazine ( ) , i.e. ,  
. ,  

 
,  HRHB  

.  
,  

-(  70  30.  
, 

 
 I ,  

,  
.  

,  (  
-> )  I 

, . 
. Publicis Eureka. 

 
 3.2 
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, ,  
,  

. ,  1993 . Millward Brown 
International, ,  

, ,  
,  ( , 

) , ,  
.  

.  
,  

.  —  
,  

, .  
. 

, :  
 

, - 
, . ,  

 ( ,  
),  

, .  
 

,  
. ,  
 ( ) ,  

 
.  Carat 

,  
 

. 
 —  

. ,  
 (  Thomson Holiday) 

,  
.  16 %  

,  Thomson 
Holiday, .  

-1  
10 %.  

, , ,  
 —  

.  
, ,  
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 Thomson, . -
, . , 

. . 3.7  3.8 ,  
,  ( . . 1),  

,  
. , 

 
. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 3.7 , % 
 

 » » » » 
 

 -  
  

,  
-  

  
-  

»  

  
  

,   
  

  
  

»  

  
 
  
,  

  
  
-  
-  

»  

             
,             

-             
          
         

-             
-          

»            

 24 29 41 5 

 24 20 34 20 

 21 23 32 22 

 14 14 14 33 

 
 

 3.8   , %       
 

 » » » » 
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 -  
  

,  
-  

  
»  

  
  

,   
  

  
  

»  

  
  
  
,  

  
 

»  

  
,        

 
  

-  
-  

»  
 10 58 29 2 

 4 30 41 25 

 4 15 36 45 

 3 22 24 46 

 3 11 18 67 

              
. 3.8 ,  

, . -
, 

,  
.  

,  
 (« »  « »), . 4 ,  

 (Murphy's Stout) ,  
 (  4.1). ,  

, ; 
, ,  

, :  
 44 %.  

.  
, , , 

, , 
, . 

 
: .: Colin Aubury (1993). Print vs TV — balancing the learning, 

Researchplus, November, p. 12; Carat/BMRB Television's Sphere of Influence. 
 

 
 

1. Alastair Macdonald (1994).  Quantifying the effect of advertising: the 
implications for advertising strategies. Journal of Targeting, Measurement 
and Analysis for Marketing, 3 (1), 48—59.  

2. Ibid. 
3. Belina Archer (1997). Sun, sea, sex, sand and media. Campaign, 30 May, 

29-30. 
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, .  

, ,  
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,  
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 (Silvester) ,  
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»2. ,  
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, )  

 
 

, .  
, , 

,  
,  

. , 
, , , . 

, , , 
.  

,  

 
.  

 
,  

 
. 



105 

, , 
, ,  

1970- . ,  
 

,  
, .  

, . 
 

 4.1 
 

 
, :  
,  

 10%. ,  
. , 

,  
. ,  

. ,  
, , , ,  

. ,  
.  

, . 
 

, ,  
,  

. 
, , , 

, ,  
 ( ),  

.  
,  « »,  « » 
, , , 

.  
,  

? ,  
, ? ,  

? 
, , 

   |  
, - -! .  

, ,  
,  
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 ( .  4.2).   
             

:  
 

 « -1 ». 
 

 4,2 
,  

 
 

 
, ,  

, , 
,  

 10  
.  

,  —  
,  — .  

, 
 

.  
, ,  

,  
, . 

 (benchmarking):  
 

, . 
 

, . 
 1970 . ,  

.  1970-  
;  1980-  — ,  

, ,  
.  

 (driven). « ,  
, ,  

,  
», —  (Glen Peters). ,  

,  
, .  

, ,  « »  
. 

 
, .: Glen  Peters (1996).   The Next Wave.  Imagining the Next 

Generation of Customers. Part 1. Pitman. 
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,  « »  

.  
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,  — ? 99% 
,  

. ,  i;i  
 

. ,  
, , ,  

.  
,  

. , \  
, ,  

,  
,  

: , , 
 

. 
,  

. , 
, ,  

 
. ,  

,  
. , , -

. ^  
,  

 
? ,  

,  
 (  4.1).  — 

,  
,  

, ,  
, . 

, ,  
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, ).  

 
. ,  

. 
, , , ,  

.  
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. Sylma Etienne (1999). I Want My MTV. Research, June, 36-7. 
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,  

, 
. , 

,  
.  « : 

» (Italian State Tourist office)  
, ,  

,  
.  «  

» ,  
,  « ,  

, ». 
: « ,  

, , , , , , , 
 « ».  

,  
 

, .»  
 

: , 
. 

 
, , 

 XX  
.  — ,  

,  
, , , ,  

.  
 

, , , 
 15-  
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.  
,  

, , , .  
,  

 
. 

 
 

 
 Hawaii Five  Magnum P. I.  

 Bergerac ? 
1  

 Sunburn (« »),  1999 .  10 % 
,  

,  
 2—3 %.  Sunburn -

, ,  
,  

,  550 . .  « » 
 

.  1980- ,  Miami 
Vice (« »)  

, ,  
 

.  
 

,  
, ,  

. 
,  

,  
, , 

, (  
. , , 

,  
,  

 
, 

. , ,  
 ( , )  

. ,  
, -

,  
.  1980- ,  

 Mississippi Burning (« »),  
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, ,  
,  1960- , -

.  
.  

,  20  
. 

 
 

, ,  
 

,  
. , 

 
,  

. , 
 

. ,  
Gandhi (« ») , ,  50 %; 

 Deliverance (« »), ^  70-  
 ( ),  

 — . 
 Dances with Wolves (« »),  

 (Kevin Costner),  
 ( ),  1990—1991 .  

 25 %. ,  90- : Braveheart 
(« »), Rob Roy (« »)  Loch Ness (« »), 

, , 7—15 .  
.  Wuthering Heights (« »)  

,  
.  

250 .  
,  ( ) Anne of 

Green Gables (« »). 
 

, , .  
Crown Hotel ( ),  Four 
Weddings and a Funeral (« ») ,  

 (Andie 
McDowell)  (Hugh Grant), , 

,  
.  

 2000 . . , 
,  Hideous Kinky («  

»),  (Kate Winslet) -
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,  1999 . ( )  
,  

,  
 — .  

, ,  « » 
, ,  

,  
 (  

 « »),  
— .  

,  
 An Engliahman Who Went Up a Hill and 

Came Down a Mountain (« ,  
»). 

,  
,  

. , 
 

 (  250 .)  
.  

 «  1' » 
 (Jessica Lange)  (Liam Nceson),  

 1996 .  
, , -it  

,  
, ,  

,  
.  

,  
, ,  

 (Location on Fair) -
.  

,  
. 

, , , 
 

, .  
(1977 .)  Close Encounters of the Third Kind («  

»)  
. .  

 
,  

 »  75 %;  
,  

. 
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, -
 

, , 
. 

,  Peugeot  Thelma and 
Louise (« »),  Nissan  

 Betty Blue (« »): -
,  

Nissan, .  
.  1999 .  Ben & Jerry  

 Legendairy  800 . ., 
 « », 

», « »  « ».  
, , , 

.  
,  
,  

 ( ),  
. 

 
 7.3 

 
, ,  Wish You Were Here  

 CNN Travel Show,  
.  — 

.  
,  

.  
 

,  
, .  MTV  

(Tom Preston)  « ,  
». - 

, , MTV  VH-1,  
,  — ,  inn 

. , ,  
 

. 
 MTV  

.  
, .  

 8 ,  
Holiday, , 

,  
. ,  —  



217 

, , ,  
. , 

 MTV  
, ,  

.  
, , 

,  
. ,  

 Wish You Were Here,  
Hythe Imperial Hotel ( ),  

 (  
). 

 
:  

 30  Coca-Cola  
.  

 Coka  
 — .  

.  
, - -

,  
. ,  — , 

 
.  

, ,  
- .  —  

,  
.  

,  « », «  
»  « »,  
.  60-  « »  

 « », -
.  

, , 
,  

, .  
Beach Boys  

,  Beatles ,  
 Beatles ,  

. — . ) . 
, 

. ,  
 

;  
;  
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,  —  « » ( . 
 7.1). , 

 1998 . ,  
 Manic Street Preachers A Design For Life,  

,  Cardiff Marketing 
Limited  CD  Catatonia  Mulder and 
Scully,  

 Civic Centre .  
,  

, .  
.  
 

 Passion for Life 
(« - 
»), ,  

. ,  
,  

 3.2 (Hard Rock Hotel ). 
 
. 

,  Levi's  12 ,  
.  / Heard it through the Grapevine 

(« , »)  1985 .  
».  

, , ,  
,  

.  
,  

, ,  
»  

.  Flat Eric  1999 .,  
Levi, . 

 1993 . CD  Levi. 
 CD Originals  Levi 501,  

, -
, . ,  

,  
.  

.  
, ,  

, -
.  

, -i  
.  

,  
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,  First 
Choice, .  
(Katrina)  Waves (Walking on 

 (Katrina)  Waves (Walking on Sunshine)  
, .  

  
 

 7.4 
. Levi 501  

» 
 

,  
, ,  

. , 
 (Bartle),  (Bogle)  (Hegarty)  

80-  90-  Levis 501,  « » («Refrigerator»). 
 50- . ,  

, . .  
.  

, ,  
 Levi 501. 

 This is the 
Man's World (« »)  (James 
Brown). , .  

, : 
,  

.  
.  Mannish Boy (« ,  

»)  (Muddy Waters).  
,  

,  
. , Levi  

,  
. ,  —  

 Levi  
.  

, ,  
-

,  
, . 

: .: Branded, BBC2, ,  1997 . 
 

 
 

. ,  
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, : >  
 CD -  

. , ,  
,  

, . ,  
, , ,  

. 1}  
,  (  

) ,  
.  

 ( . . 7.1),  
. ,  British Airways 

 « »  
 « » ( , , 

, ),  
. 

 
 7.1 , 1999 . 

 
 

 
 

 
 

  
  

 
  

 

85 
9 
2 
2 
1 

: Marketing Week, 1999. 
 

 
 

,  
,  

(product placement).  
,  

,  
, -

 
.  

. ,  Creative Partnership (  
1979 .), ,  

.  
 

, ,  British 
Airways  Bollinger.  

 1970- ,  (Scott and Alan Parker), 
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,  
.  

,  Alone II: Lost in New York (« :  
»),  Plaza Hotel,  
,  Avis.  

 Toy Story (« »)  —  Jurassic 
Park (« »),  

, .  
. ,  (George Lucas)  
 The Phantom Menace (« ») 

. 
,  

. 
,  

,  (  Heineken  British 
Airways),  

 1999 . Austin Powers The Spy Who Shagged Me (« : 
, »).  

 (Mike Myers)  Heineken, 
 

.  Virgin Shaglantic,  
,  Virgin 

Atlantic  There's only one virgin on this poster, baby («  
, »).  

 
Coca-Cola,  
(1998 .)  Tomorrow Never Dies (« ») 

 Ericsson, ,  
. ,  

(Pierce Brosnan),  Ericsson  
, ,  

, , , ! 
 Ericsson  30 .  

 60  ( :  
Ericsson  « »).  

, ,  (  Young 
and Rubicam)  

. , .  
, a 

Ericsson —  
, , , 

 (  
 19 ).  

(Ericsson ) :  
,  —  

 : PRESSI ( HERSON )
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.  
: «  Ericsson  

, ». 
 

:  
? 

,  
, ,  

.  
, , , ,  

 « »  
. Nike, -

,  
, ,  

. ,  
, , : 

 ( ),  ( ),  ( ),  
 ( )  ( ,  

, , , ,  — , 
).  —  

:  
,  

 10 %  
. ,  

. 
,  

, ,  
,  

. 
 — ,  

: , 
 Nike, McDonald's  Gatorade,  240 .;  1999 . 

 The Economist , ,  
,  (  

 — . ) 11.  
,  ( ), 

 (  
) , -  (  

) . ,  
,  

. ,  
 10 .,  5,2 .  
 Nike12. 
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 7.5 
,  
 1990-  

, , 
 (Ian Woosnam),  US 

Masters,  (Anthony Hopkins),  
,  

 (Tom Jones).  
 ( )  

. ,  1994 ., ,  
 

, .  
,  

. ,  
:  

 
.  746 , 

,  
, ,  

,  4 .  
.  

 «  
»:  

.  (Laura 
Ashley)  (Dylan Thomas), , . 

,  
.  

. ,  Typhoo Tea  
 Wallace  Gromit (  

» : 
 

. — . ).  
,  

 (  2 ),  
 Typhoo Tea .  

 
. -

 — ,  
, ,  

 
.  

:  1997 ., ,  
 112 .  

 (George Lucas),  
 1999 . « : 

 : PRESSI ( HERSON )
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». Lucasfilm Ltd. ( ) 
 

, ,  
.  

»  500 . . ,  
,  

,  
,  10 % ),  

,  
. 

 ( , ) 
, 

,  
.  

,  
,  

.  
,  

, .  
,  

, —  
 « ». , , —  « ».  

,  
,  

, .  
, 

,  
. ,  

 Walkers Crisp ,  « , 
».  

 « »  (  
,  

), . 
 Walkers Crisp -

 40%.  
 60 %, , 

 96 %.  Walkers Crisp , 
 Walkers  (Martin Glenn)  

: «  
». 

 Walkers,  
,  

. . 3  
,  — ,  

,  
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, . ,  
,  

, ,  
.  

 
 — .  

,  
. , 

 Horlicks ( )  
 Tottenham Hotspur,  

; , ,  
 Pizza Hut,  

 Walkers Crisp .  
, ,  1990-  

,  (Danish Bacon),  (Eurostar), 
 (  Wash & Go),  (Brylcream), 

 (L'Oreal)  (Nike, Chicken Tonight  Nescafe).  
, ,  

. ,  
,  

.  — , 
,  

,  
. , :  

?  
, ,  « » ,  

 « » 13. ,  
 

», , ,  
 

, . 
 

 7.6 
 Pizza Hut  Beverly Hills 90210 

 Pizza Hut 
,  

. , -
,  Pizza Hut.  

 
. ,  

 — ,  
 (Luke Perry),  

Beverly Hills 902JO.  
 9 . , 

: 66 % — 

 : PRESSI ( HERSON )
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 15  24  62 % —  25  34 . 
, , 

.  
:  

, ,  
. ,  

,  
, . , : 

, , 
.  — 

, , 
, .  

,  
 ( ,  

. ),  
,  (Gordon 

Jackson),  
. ,  « »  Pepsi,  

 «  
»  ( .  7.2), 

,  (1989 .) Like a Prayer 
 

. ,  
, , , , 

 
.  

,  
,  (  

) , ,  
: 

,  —  
, . . 7.2  

 
.  

 
 7.2  

 
  

 
 

 
 

 
-

 
 

 
 

 
 

» 
 (  
,  — ) 
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 7.7 

British Broadcasting Corporation  Perfect Day 
 

,  
 British Broadcasting Corporation ( )  
,  

,  Perfect Day.  
,  

 « » ,  
. :  

 ( , , , , 
);  

.  
,  

. ,  
. :  

, , ,  
,  

.  
. 

,  
. , Nike  « -96» (  

, ) , 
 (« »)  

 ( )  ( ).  
,  

: «  1996».  
. , :  

,  
-jTOMy . Nike , 

,  
,  Nike ,  

.  
, ,  Nike,  

, : « »,  
: « ».  Nike  

. 
 Nike  5,6 .  

,  4 . 
. ,  

Nike, : , , 
, .  

 Nike ,  
.  Nike  
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 250 ., ,  
 (  Nike)  

.  Nike, ,  
,  Adidas,  Adidas  

, .  
,  Nike  

, , , , ,  
, . , , 

,  Nike — ,  
.  Adidas  

: « : : -
», ,  

,  
 \ta4fe . 

 
. , 

 
 

.  
,  

,  
.  

,  Walkers Crisp,  
 

. , , , , 
, , 

,  
 

, , , ,  
. 

 
 

 
 — , .  

, ,  
.  

,  —  
,  

.  
, ,  
: 

  « » ;  
; 

 ,  
,  
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; 
 . 

 
,  

, ,  
,  

. -
.  

, , , 
, ,  

. ,  
. 

, 
, .  

 « »,  
, .  

 
,  

 
, .  

,  
,  

.  
, -

, 
. ,  

 
, . 

 
 
 

 7.1 
 

 
,  (Chuck Berry),  (Elvis 

Presley)  (Lois Armstrong).  
 America's Music 

Corridor,  
 « », 

.  
»,  

, ,  
 

.  
. 

 : PRESSI ( HERSON )
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 (Nancy Milton)  (Dawne 
Massey)  America's Music Corridor  1993 .  

 St Lois Blues Heritage Festival.  
 

, , ,  
. : «  

,  
».  1996 .  America's Music Corridor  

Odyssey Award  « »  
, .  

 ( ), 
. 

 PR-  
 

 
.  

,  
 4 %  34 %. 

-
,  (  

1995 .) .  
 « »  XX 

.  
, ,  

. , 
 —  

.  
,  ( . . King)  « » -

 (Jimmie Rogers).  
,  Beale Street ( 315 

 Memphis ^,  Sun Studio 
,  (Jonny Cash),  (Roy Orbison)  
 (Jerry Lee Lewis) . 

. St Louis Convention and Visitors Commission and Memphis Conven-
tion and Visitors Bureau. 
 

 7.2 
 

 90-  Pepsi  Spice Girles 
:    

.  Pepsi  5% -
 15  20%,  

— Coca-Cola. Pepsi  Spice Girles ,  
.  

 Pepsi  — ,  



231 

,  
 (Michael Jackson),  (Gloria Estefan),  

 (Tina Turner)  ( . . Hammer). 
Pepsi  «  Next»,  

 1 .  
. , -

 20 ,  
 CD Spice Girles (  Step to Me),  

. ,  
, ,  —  

 Spice Girles .  
 Pepsi, -

 Pepsi Chart Show ( -
 Channel 5) ,  

 — .  92  
, Pepsi  

.  600 . CD.  
 20 ,  

 (12 ).  (10%) 
 Pepsi  

, ,  
 « *  Pepsi, , -

 Spice Girles, ,  
, ,  

 Pepsi ,  — 
Boyzone,  Pepsi. 
 

 
1. Simon Anholt (1998). : Second International Travel 

and Tourism Advertising Festival, Valencia. 
2. Jeremy  Bullmore   (1999).   The   advertising  creative  process.   In   The 

Advertising Business:  Operations,   Creativity,  Media Planning,  Integrated 
Communications (J. P. Jones, ed.) pp. 51—60, Sage. 

3. John Hegarty, in D&AD Newsletter, March 1998, . : Len Weinreich 
(1999).   11 Steps to Brand Heaven:  The  Ultimate  Guide to  Buying an 
Advertising Campaign. Kogan Page, p. 152. 

4. David Abbott, . : Len Weinreich (1999). 11 Steps to Brand Heaven: 
The Ultimate Guide to Buying an Advertising Campaign. Kogan Page, p. 121. 

5. Len Weinreich (1999). 11 Steps to Brand Heaven: The Ultimate Guide to 
Buying an Advertising Campaign. Kogan Page, p. 121. • 

6. John Hegarty, in D&AD Newsletter, p. 143. 
7.  Tom Rodwell of Court Burkitt. 
8. David Dingle and Graham Harding (1994). From Canberra to Oriana: a 

£200 million investment in the identification and management of brand 
values. Journal of Vacation Marketing, 1 (2), 195—201. 
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9. Jim Aitchison (1999). Cutting Edge Advertising. How to Create the World's 
Best Print for Brands in the 21st Century. Prentice Hall, pp. 244—5. 

10. Ibid. 
11. His airness retires', The Economist, 16 January 1999, 350 (8102), 32. 
12. R. Johnson (1998). The Jordan effect. Fortune, 137 (12), 124. 
13. Harriet Green (1998). Why football will not guarantee an ad's success. 

Campaign, 6 February. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

 
.  

,  
 — 

», ,  
,  

2000-  
. , 

,  
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.  
,  

. : 
 ; 
 ; 
 ; 
 ; 

 
 

 XXI  
. ,  

. 
 

. , ,  
, ,  

,  
 50%.  

,  
 

.  
 

 ( . 8),  
 ( . 9)  

. 10).  
,  
 

,  
, , 

. , 
, , . ,  

 
.  

,  
, , , —  

. ,  
, ,  

 
,  

,  
. ,  

,  
.  

,  
,  
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, ? 
 

,  
.  

, 
,  

 (  
). 

 
 

 (Simon Anholt)  Cave Anholt Jonason  
, »1.  

, 
,  

,  
. ,  

, , 
. ,  Coca-Cola,  

, ,  
, . ,  

Coca-Cola ( ,  
, -

) ,  
!  Coca-Cola  

,  
 

, . -
,  

. ,  
,  ( ) 

;  
,  

:  
, ,  

. , 
.  

, 
,  Nike, Coke, Sony, BMW . 

, ,  
. ,  Nike  

,  
, ,  

,  
.  
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,  
 (  

) ,  
».  

,  « ,  
»2, ,  | ,  

.  
- | , , 

  ,  
 50 , . 

,  
, ,  

 
. 

 
,  

, , 
 

, . ,  
 

,  
. , 

 
, -

,  
. ,  

,  
 

, ,  
-

.  ( )  
,  Coca-Cola, Nike  Levi's, .  

,  
, — ,  

. 
 ( )  

, . , 
 « » ,  

. , -
, , ,  

,  
. 

,  
,  

, , 
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 XXI .  
 

,  
,  

, ,  
. 

 
 

,  
,  

, ,  
. ),  

3.  
, ,  

 
.  

, ,  
, . -

,  
, . ,  

. ,  
 

; ,  
. , 

, , ,  
,  

.  
, ,  

.  
, , 

, ,  
,  

.  
, 

, 
. 

, -
,  

, -
4.  (Lury)  

: « ,  
, — , »5. , 

,  
. «  —  

, , 
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, —  
, .»6  

,  
. ,  

,  
, ,  

,  
,  

. 
, -

. -
. 

, , —  
— , , , 

:  
,  

 
, , .  

,  
,  
 (  

),  
 

. . 8.1,  
). ,  

. ,  
,  

,  
, , , 

, ,  
. ,  

,  
, 

; ,  — ,  
,  

,  
, .  

,  
 8.1, ,  

, .  
, ,  

 
.  

 
 8.1  
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 /   

  
  

 
 

 8.1 
»  Holiday Inn  

 
, ,  

,  
,  

 
.  

,  (Holiday 
Inn) ,  

 
. 

 
 ,  

. Howard Johnson 
 

,  
. Holiday Inn 

 
1980 0,6 10,5 
1990 4,1 26,2 
 

, ,  80-  
Holiday Inn ,  Howard Johnson. 

 90-  
,  

. ,  Holiday Inn 
 ,  Howard Johnson; 
     «   »  ,     

; 
  55 %  

; 
 ,  

,  Howard Johnson; 
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             ( ,   , 
, ),  

  Howard   Johnson        ( , 
,  

). 
 Holiday Inn  

,  
:  Holiday Inn  

,  Howard Johnson, - 
  ,      

. 
,   .:   Cobbwalgren,   R.   et   al.   (1995).   Brand   equity,   

brand preference and purchase intent. Journal of Advertising Research, 24, Fall, 
3. 
 

 — , 
.  

 
: ,  

 
.  (Jones) ,  

, ,  
, , , 

7. , 
, ,  

, :  
— . , ,  

 
. ,  (Pat Mann), -

 J. Walter Thompson, ,  
, ,  «  

,  
»8. , , -

,  
, -;  

-« . , 
, ,  

, , , ,  
,  

 ( ,  British 
Airways, .  8.1). 

, ,  
. «  

: 
,  Nike ,  ( ,  
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)  
.  

4,  
, ,  

.  Virgin.  
, , Virgin  

, , ,  
, .  

,  Virgin , -
 ( .  

 8.3).  
,  

. ,  
», « »  « »,  

,  
.  —  

.  
 «. »:  

, , 
, ;  

,  
.  

, ,  
,  

, . 
 

 8.2 
Stakis  
Stakis — ,  50 , 20  70 

 LivingWell , . 
 

 (1998), Stakis  
      ,    ,  

 
, . , 

,  
:  Stakis     .   

     
, ,  Stakis  

,  
, 

 60- . 
,  

 Stakis, .  
, ,  
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, , , , 
, .  

, ,  
, , . ,  

 20  
: «Stakis. ». 

 Stakis  
,  

,  
.  

-( ,  Stakis,  
 < ,  

». 
: Stakis moments. Leisuremarketing, 26 October—8 November 1998. 

 
 (Wolff Olins) ,  

 
: 

 , ; 
 ; 
 : ; 
 : 9. 

 
,  

, *  
 

 (  8.2). . 4  
, -

,  
, -

 
 

.  
 

. 
 

 
, , , 

:  — ,  — 
. ,  

, ,  
.  « »  

,  « »  
. ,  

 

 : PRESSI ( HERSON )



242 

, 
,  

.  
,  

 ( . . 8.1).  
, 

 
. ,  

:  
.  

, , , 
, . 

, ,  
.  

 
 5 
 4 
 3

  
 

 2
  

 1 

? 
? 
 

, ,  
? ? 

 
? 

, ,  
, ? 

 
 

 
. 8.1  

: .: Word, S., Light, L. and Goldstine, J., What High Tech Managers Need to 
Know About Brands, Harvard Business Review, July—August 1999, 91. 
 

 
, ,  

,  (« »)  
(« ») , . 

 — ,  
, ; ,  

.  
. 10,  

,  
. ,  

,  (  
). -

, ,  
,  

.  
-  (supra) .  
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 8.2, -
,  

,  
, ,  

.  
, ,  

, , .  
,  ( , , )  

 (  
), . ,  

 
: « , , 

.  
.»10 

, , 
. 8.4. ,  

 
 

. ,  
 

, , 
.  

, ,  
: ,  

, . ,  
,  

, .  
,  

,  
,  

, 11.  
 

 
, , ,  

, , , 
. ,  

, , ,  Kellogg's, 
Cadbury, Heinz, Nescafe, Rowntree, Coca-Cola, Boots  Marks & Spencer, 

,  
,  

.  
:  Shell  McDonald's  

,  90 %  
. .  
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, ,  
. ,  

,  68  
, ,  British Airways, Cadbury-Schweppes  Unilever,  

 15  FTSE 350 . , 
 ( , McDonald's, Nike -( ola) —  

,  
.  i , ?  

.  Coca-Cola 
 IU.I ,  

 —  
.  

 
»  

 
,  

. ,  
,  

, . ,  
,  

,  
, ,  

, .  
 Virgin's  Marks & Spencer.  

 
, , , 

, .  
,  

.  
, , ,  Tasco 

 Virgin,  
. ,  

, , Cadbury  Kit-Kat.  
» , -

,  
 

, ,  
. 

 
:  
 100 . 

, ,  
,  « » . ,  

XX  Cadbury ,  
,  
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.  70-  Levi's  
,  80-  

.  
:  

, ,  
. , . 

 
,  

,  
. ,  Virgin's  Marks & Spencer 

— , ,  
 XX  XXI  

. ,  1999 .  Marks & Spencer -
 

, ,  Virgin, 
, , , 

 Virgin Vodka  
 Virgin Rail. 

 
 8.2  « »  

 
   

 
Barclays  

 

Cadburys 

 

Coca-Cola 

Levi's 

Marks & Spencer 

Nescafe 

 

Nike 

Persil  

Sony  

Virgin 

 

 

1970-   

 /  

  

  

,  

 

,  

  

;  

,  

  

 

 

 

* 

 

** 

** 

**1/2 

*** 

 

* 

**1/2 

* 

**1/2 

*** 

 
: *** — ,  « »;** — , 

 « »;* — ,  « ». 
:    .:    Peter   Wallis   (1996).    Brand   Assessments.    Sunday    Times, .4 

November. 
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,   

,  
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